AUF EINEN BLICK BERUFSPERSPEKTIVEN Forschung und Lehre bilden am Institut fir Kommunikations- und Medienwis-

senschaft eine Einheit. Wir vermitteln unseren Studierenden das notwendige
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Mit geeigneter Schwerpunktsetzung und Praxiserfahrung konnen Sie
INFORMATIONEN auch Titigkeiten in Journalismus und Offentlichkeitsarbeit bzw. strategi-
- scher Kommunikation und Werbung aufnehmen.
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uni-leipzig.de/zsb Der Bachelorstudiengang ermdglicht Thnen den Zugang zu weiterfiihren-
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IM DETAIL

Der sozialwissenschaftliche Studiengang vermittelt Thnen Kenntnisse
und methodische Kompetenzen, die Sie zum Einstieg in Kommuni-
kations- und Medienberufe und zur Aufnahme eines weiterfiihrenden
Studiums beféhigen. Nach dem Studienabschluss sind Sie in der Lage,
den Wandel von Kommunikation, Medien, Organisationen und Gesell-
schaft im Zusammenhang mit kulturellen und technologischen Entwick-
lungen auf wissenschaftlicher Grundlage zu verstehen, zu erkldren und

verantwortungsbewusst mitzugestalten.

ZUGANGSVORAUSSETZUNGEN

— Allgemeine Hochschulreife, Fachgebundene Hochschulreife
— Kenntnisse in Englisch auf Niveau B2 des Gemeinsamen Europdi-

schen Referenzrahmen

BESONDERHEITEN

— Pflichtpraktikum von acht Wochen; optional: Praktikum von sechs
Monaten als Ersatz fiir Schliisselqualifikationsmodule

— ein Auslandsaufenthalt ist moglich

— Wahlbereich: freier geistes- und sozialwissenschaftlicher Wahlbe-
reich, institutseigene Wahlfdcher Crossmedia-Journalismus oder
Buchwissenschaft oder Ausbau des Kernfachs durch Besuch zusétzli-

cher Grundlagenmodule

STUDIENAUFBAU

120
Leistungspunkte
Kernfach: Pflichtbereich,
Wahlpflichtbereich und Bachelorarbeit

BACHELOR
OF ARTS

180 Leistungspunkte

30

Leistungspunkte

Wabhlbereich:
Wabhlfach oder frei
gestaltbarer Wahlbereich

Schlisselqualifikationen:
fachspezifisch, fakultatsintern

oder fakultétsibergreifend

Weitere Informationen zur Struktur der einzelnen Bereiche finden Sie unter:

uni-leipzig.de/+aufbau-des-studiums.

STUDIENINHALT

Einfiihrung (Pflicht)

— Grundbegriffe, Akteure, Strukturen und Prozesse

— Theorien der Kommunikationswissenschaft, Medienrezeption und
Medienwirkung

Methoden (Pflicht)

— Methoden der empirischen Kommunikationsforschung

— Statistik

Grundlagen (Auswahl: drei aus sechs)

— Journalistik

— Kommunikationsmanagement

— Mediensystem und Medienwandel

— Medienwissenschaft

— Buchwissenschaft

— Medienpadagogik

Forschungsmodule

— Zwei Forschungsmodule nach Wahl aus den Bereichen Medienrezep-
tion und Medienwirkung, Kommunikationsmanagement, Journalistik,
Medienwandel und Gesellschaft, Medienwissenschaft, historische
Buchwissenschaft oder Medienpadagogik

Anwendungs-/Praxisprojekt

— ein Projekt nach Wahl aus den Bereichen Medienrezeption und
Medienwirkung, Kommunikationsmanagement, Entrepreneurship
und Startup-Kommunikation, Journalistik, Medienwandel und
Gesellschaft, Medienwissenschaft, Buchwissenschaft oder Medien-
padagogik

— Wahlbereich mit optionaler Kernfachaufstockung aus Grundlagen

Ob beim Fachschaftsrat, Radio mephisto 97.6 oder wéhrend eines

Auslandsstudiums - am Institut fir Kommunikations- und Medienwissen-

schaft kénnen Sie sich aktiv einbringen und Praxiserfahrungen sammeln.
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